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Hur kan man finansiera starten av en ny,
innovativ verksamhet? Det dr den centrala
fragestéllningen i Finansiering af innovativ
virksomhed, skriven av Erik Sendergaard,
Bjarke Tinten och Henrik Kjeer. De tre for-
fattarna gar igenom viktiga omriden som
verksamhetens utvecklingsfaser och finan-
sieringsbehov, due diligence, férdelning av
dgarskap och immaterialriitt. De diskuterar
ocksd exitstrategier. De menar att foretagets
utveckling dr avhingig det vérde som pro-
jektet forvintas ha fér de forsta investerarna.
Ett avsnitt handlar dérfor om berikningar av
likviditet och nutidsvirde. Kapitlen avslutas
med frdgor, uppgifter och fallbeskrivningar
dér ldsaren kan testa sitt lirande. Boken vin-
der sig i forsta hand till ekonom- och ingen-
jorsstudenter som redan har vissa kunskaper
om hur man exempelvis skriver affirsplaner
och upprittar en budget. [Ak]
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88-drige nationalekonomen William Bau-
mol, som ofta némns som en het kandidat
till nobelpriset i ekonomi, &r still going
strong. I &r kom han ut med nnu en bok:
The Microtheory of Innovative Entrepreneur-
ship. Han konstaterar att entreprendrers
stora betydelse for tillvixt och vilfird dr
allmént accepterad i dag, men att det tog
ldngre tid fér nationalekonomerna att ta
dem till sitt hjérta. Framsteg har skett inom
makroteorin, men inom mikroteorin har de
fortfarande ingen framtridande roll. Detta
vill Baumol dndra pa. I boken féreslar han
hur entreprenérer, uppfinnare och féretagare
kan inkluderas i standardmodellerna. Han
skiljer mellan innovativa entreprenérer, som
genererar nya idéer och sétter dem i brulk,
och kopierande entreprenérer, som startar
foretag som inte ngdvindigtvis dr nya for
marknaden. [Ak]
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SOFT INNOVATION &

Soft Innovation. Economics, Product
Aesthetics and the Creative Industries hand-
lar om innovationsprocessens "mjukare”
sidor: estetik, design, kreativitet och kreativa
industrier. Forfattaren Paul Stoneman menar
att innovationslitteraturen oftast fokuserar
paé teknologisk eller funktionell utveckling.
Han har ett bredare perspektiv och anser att
innovation kommer i manga former. Som
exempel ndmner han skrivandet av en bok,
produktionen av en film, lanseringen av

en reklamkampanj och designen av en ny
mdébelserie. Men den mjuka, estetiska inno-
vationen existerar inte bara inom kreativa
industrier. Stoneman finner den ocksa inom
branscher som livsmedel, finansiella tjins-
ter och lakemedel. I boken diskuterar han
fenomenets utbredning och frekvens. Han
behandlar ocksa dess samhallspaverkan och
policyimplikationer. [Ak]

Fler boktips hittar du pa www.esbri.se/boktips

Onsdag

Evenemangstips

Smafaretagsdagarna

AGSE International Entrepreneurship
Research Exchange

1-4 februari 2011

Melbourne, Australien

Babson College Entrepreneurship
Research Conference

8-11juni 2011

New Yorl, USA

2nd International Conference
on Sustainability Transitions
3-15 juni 2011

Lund

Fler evenemane finns pa
www.esbri.se/lonferenser

www.esbrl.se

www.icsb2011.0rg

ICSB tar oss
tillbaka till framtiden

Jattekonferensen ICSB (The International
Council for Small Business) arrangeras nésta ar -
i Stockholm. Forskare, utbildare, policyskapare
och praktiker fran hela vérlden valkomnas till
huvudstaden 15-18 juni 2011. Professor Hans
Rosling &r en av huvudtalarna. Temat for kon-
ferensen dr "Back to the Future - Changes in
Perspectives of Global Entrepreneurship and
Innovation”, och abstracts ska ldmnas senast
15 januari. Lokala arrangérer &r Entreprenor-
skapsforum och Tillvaxtverket, Esbri deltar
som partner. [Ak]

Mer information och call for papers finns pa www.icsb2011.org

Entrée nr 1-2011

kommer i mars!

Lds bland annat om talang-
fabriker, radikal innovation
och attraktion sem en driv-
Ieraft for Iarande.
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